K60 | Analytics — Leitfaden fiir B2B-Entscheider

GEO-Readiness-Checkliste

Ist Ihre Website bereit, in KI-Antworten zitiert zu werden?

k60.com/seo_audit/

Kreuzen Sie jeden Punkt an, der auf lhre Website zutrifft. 10 Punkte, max. 15 Minuten. Das Ergebnis zeigt, ob lhre Inhalte fur K-
Antworten strukturiert sind — oder ob Sie mit jedem Tag, der vergeht, in der KI-Recherche Ihrer Zielgruppe unsichtbarer werden.

A TECHNISCHE BASIS — VORAUSSETZUNGEN FUR KI-CRAWLING

D robots.txt erlaubt KlI-Bots: GPTBot, PerplexityBot, ClaudeBot sind nicht blockiert.
Ohne Freigabe crawlen KI-Systeme lhre Seite nicht — und zitieren sie auch nicht. Priifbar unter: yourdomain.com/robots.txt

D Schema Markup ist vorhanden: mindestens Article und FAQPage auf Kernseiten.

Strukturierte Daten helfen KI-Systemen, Ihre Inhalte korrekt zu klassifizieren. Priifbar mit dem Google Rich Results Test.
(O cCore Web Vitals: Alle drei Werte (LCP, INP, CLS) sind im griinen Bereich.

Ladeperformance ist ein direktes Ranking-Signal und beeinflusst, wie vollstdndig KI-Crawler lhre Seite verarbeiten. Priifbar via
PageSpeed Insights.

B CONTENT-STRUKTUR — ZITIERBARKEIT FUR KI-ANTWORTEN

Jeder H2-Abschnitt beginnt mit einer direkten Antwort auf eine konkrete Frage.
KI-Systeme lesen in Chunks. Wer die Frage nicht im ersten Satz beantwortet, wird (ibersprungen.

Ein FAQ-Block ist am Ende der wichtigsten Seiten vorhanden.
FAQ-Blécke entsprechen exakt der Anfragelogik von Kl-Assistenten — und werden (berproportional hdufig zitiert.

Content enthdlt eigene Daten, Fallbeispiele oder klar formulierte Standpunkte.

Neutrale Enzyklop&die-Texte werden seltener zitiert. LLMs bevorzugen Primé&rquellen mit konkreten Zahlen und erkennbarer Perspektive.

O 0O O O

Die Top-3-Seiten wurden in den letzten 90 Tagen inhaltlich aktualisiert.
Freshness ist ein Zitier-Signal. Veraltete Inhalte verlieren in KI-Antworten gegeniber aktuelleren Quellen.

C KI-SICHTBARKEIT & PRASENZ — WO STEHEN SIE HEUTE?

D KI-Sichtbarkeits-Check durchgefiihrt: Marke in ChatGPT, Perplexity und Google Al Overviews zu Kernthemen
gepriift.
Detaillierter Ablauf auf Seite 2 dieser Checkliste. Dauert 15 Minuten, kein Tool erforderlich.

D Kernbotschaften sind auf LinkedIn, YouTube oder Fachforen gespiegelt.

LLMs crawlen Dirittplattformen intensiv. Wer nur auf der eigenen Website kommuniziert, hat eine strukturell geringere
Zitierwahrscheinlichkeit.

D Sie wissen, welche Wettbewerber bei lhren Kernthemen aktuell in KI-Antworten erscheinen.
Wer nicht weil3, wer den eigenen Share of Voice besetzt, kann ihn nicht zuriickgewinnen.
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Kl-Sichtbarkeits-Check: So ermitteln Sie lhren Status

Kein Tool. Keine Agentur. Nur 15 Minuten und drei Fragen — und Sie wissen, ob Sie in der Vorabrecherche lhrer Zielgruppe
vorkommen.

Schrritt fiir Schritt

a Formulieren Sie lhre drei wichtigsten Kundenfragen.
Denken Sie, wie lhr Kunde: ,Welche Agentur hilft IT-Unternehmen bei Google Ads?" oder ,Wer macht professionelle SEO-Audits fiir B2B-
Software-Unternehmen?" Schreiben Sie die drei Fragen in die Felder unten.

a Stellen Sie jede Frage in ChatGPT, Perplexity und Google Al Overviews.
Wechseln Sie fir jede Anfrage in einen neuen Chat (kein Gesprachskontext). Notieren Sie: Werden Sie namentlich zitiert? Welche
Wettbewerber erscheinen stattdessen?

e Werten Sie aus: Sichtbarkeits-Score.
9 Anfragen insgesamt (3 Fragen x 3 Systeme). Z&hlen Sie, in wie vielen Antworten Ihre Marke zitiert wird. Ergebnis: Ihr aktueller KI-Share-
of-Voice — unkalibriert, aber ehrlich.

Tragen Sie hier lhre drei Kundenfragen ein - so, wie lhre Zielgruppe sie in ChatGPT oder Google eingeben wiirde:

A WETTBEWERBS-CHECK

Erscheinen Mitbewerber konsequent in KI-Antworten, aber nicht Sie — ist das kein Zufall. Es bedeutet, dass deren Content-Struktur,
Drittplattform-Préasenz oder technische Aufstellung besser auf Kl-Zitierlogik ausgerichtet ist. Das ist aufholbar. Aber nur, wenn man
weil3, worum es geht.

K60 | Analytics — More Signal. Less Noise.

Seit 2001 beréat K60 | Analytics B2B-Unternehmen — vor allem aus IT und Hightech — dabei, digitale Sichtbarkeit in messbare
Ergebnisse zu verwandeln.

WAS WIR FUR B2B TUN

Suchmaschinenmarketing (SEM/PPC), organische Sichtbarkeit (SEO/GEO), Conversion Rate Optimierung, Lead Kampagnen und
Content Strategieberatung — als integriertes System, nicht als isolierte Disziplinen. Wir starten mit klar umrissenen Audits —
strukturierte Befunde fir priorisierte Massnahmenkataloge. Beim SEM Audit ab 479 €, beim SEO/GEO Audit auf Anfrage.

WARUM K60
K60 optimiert ganzheitlich lhren Lead-Prozess — und das griindlich. Unsere Kunden — darunter Arvato Systems, Mobatime AG,
NICE Inc. und Precisely Inc. — schatzen genau das: Klarheit statt Komplexitat. Ergebnis statt Aktivitat.

k60.com - Reichweite durch Relevanz.
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